
1ÈRE PARTIE : FONCTIONNEMENT D’UN MÉDIA
Les médias traditionnels, spécialisés ou non, fonctionnent avec des process définis et 
une organisation de travail qui leurs sont propres. Le choix des sujets, la place et de la 
hiérarchisation des articles fait l’objet de choix éditoriaux définis.  
Comment sont faits ces choix éditoriaux ? Qui décide réellement des sujets ?
Intervenant : 
JD Beauvallet (rédacteur en chef du magazine Les Inrockuptibles ) - (à confirmer)

Les journalistes sont souvent des interlocuteurs directs pour les acteurs de la culture.
Comment les solliciter et quelles relations établir entre les journalistes et les opérateurs 
culturels ?
Quelles sont les méthodes de travail des journalistes européens ?
Intervenants : 
La Montagne (à confirmer)
Patrick Conboy  (journaliste - State Magazine – Irl)

2ÈME PARTIE : RÉCITS D’EXPÉRIENCES
Retour d’expérience à travers des témoignages concrets.
Intervenants : 
Cyril Fournier (Manager de Mustang et de Cracbooms)
Nathalie Chapuy (directrice de Back To Basics) 

3ÈME PARTIE : COMMUNIQUER AUTREMENT !
Le « direct to fan » : quand l’artiste devient son propre agent de promotion.
Intervenante : 
Virginie Berger (consultante spécialisée en stratégies digitales et en développement 
d’artistes)

Sahtel Magazine : quand les artistes créent leur propre média.
Intervenante : 
Ragnar Teever (artiste, journaliste - Sahtel Magazine - Estonie) 

Cette rencontre sera suivie d’un débat avec des journalistes européens qui parleront de 
leurs pays à travers l’art et la musique. Ces médias partenaires du festival sont issus des 
27 pays de l’Union Européenne et sont mis à l’honneur cette année à travers ces deux 
rencontres.
A 18h, un moment de convivialité sera proposé aux participants avec un pot offert par  
« Concours/partenariat Adami Deezer de Talents ».


